
Instagram.
Hirdetési Formátumok.
Rövid ismertető
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Instagram
Hirdetési Formátumok

T H E  D I G I T A L  A G E N C Y

Technikai beállítások

• Maximális fájlméret: 30MB

• Tájkép mérete: 1200 x 628 képpont

• Négyzetes képméret: 1080 x 1080 pixel

• Függőleges kép: 600 x 750 pixel

• Szövegkorlátozás: 2200 karakter (125 ajánlott)

Technikai beállítások

• Használat: videomédiaformátumok (pl.: .mp4, h.264, .gif)

• Tájképi videó: Felbontás: 600 x 315 képpont (min. felbontás)

• Négyzet alakú videó: 600 x 600 képpont (min. felbontás)

• Függőleges videó: Felbontás: 600 x 750 (min. felbontás)

• Fájl feltöltési mérete: 4 GB

Fotóhirdetések

Ezek a hirdetések általában egy termékről készülnek és kíváló minőségű fo-

tókat mutatnak be, amelyek a felhasználó hírfolyamában jelennek meg. Fő 

céljuk, hogy figyelemfelkeltő képekkel érdeklődést váltsananak ki a termé-

ked vagy a szolgáltatásod iránt. Továbbá arra késztetik a felhasználót, hogy 

abbahagyják a görgetést további tartalmak keresgélésénél. Ez egy különö-

sen hasznos hirdetési forma, ha egy márka erős és felismerhető esztétikával 

rendelkezik. Annak érdekében, hogy a potenciális vásárlók elköteleződést 

mutassanak, a fotóhirdetések konfigurálható gombokkal kell, hogy rendel-

kezzenek, amelyek olyan cselekvésre való felhívásokat jeleníthetnek meg, 

mint a „tudj meg többet“ vagy a „vásárolj most“.

Videó Hirdetések

Ezek a hirdetés tipusok megjelenhetnek a Stories vagy az Instagram fő hírfolya-

mában. További előnyük, hogy mivel automatikus lejátszódnak, ezzel már csu-

pán a mozgással megragadják a figyelmet, még akkor is, ha a felhasználó hang-

ja ki van kapcsolva. 

       Video ratio: 4:5, max. 16:9

• Video duration: 60 seconds

• Text limit: 125 characters (ajánlott)

• Hashtag number: 30 maximum 
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Technikai beállítások

• Képfájl típusa: JPG vagy PNG

• Videó fájltípus: MP4, MOV vagy GIF

• Arány: 1,91:1 és 1:1 között

• Felbontás: Legalább 1080 x 1080 pixel

• Elsődleges szöveg: 125 karakter (ajánlott)

• Címsor: 40 karakter (ajánlott)

• Kép maximális fájlmérete: 30 MB

• Videó maximális fájlmérete: 4 GB

• Minimális kép/videó szélesség: 500 pixel

• Minimális kép/videó magasság: 500 pixel

Collection Hirdetések

Az Instagram collection hirdetés formátuma megkön-

nyíti az emberek számára nemcsak a termékek és 

szolgáltatások felfedezését és böngészését, hanem  a 

megvásárlását is mobilkészülékekről. Az Instagramon 

megjelenő collection hirdetésekkel bemutathatod 

márkádat és több termékedet a hírfolyamban és a 

történetekben, az ügyfelek pedig a kattintás után egy 

zökkenőmentes élményre számíthatnak, ahol lehetősé-

gük van egy teljes képernyős Instant Experience-ben 

böngészni a termékeidet.
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Technikai beállítások

• Fájltípus: jpg vagy png

• Maximális fájlméret: 30MB

• Minimális képszélesség: 600 pixel

• Képarány: minimum 4:5, max. 16:9

• Szöveglimit: legfeljebb 2 200

• Videó időtartama: maximum 60 másodperc

• Hashtagek száma: legfeljebb 30

Technikai beállítások

Kép

• Használat: jpg, png

• Maximális fájlméret: 30MB

• Ajánlott képméret:  

1080 x 1920 pixel

• Hirdetés időtartama:  

5 másodperc

Videó

• Használat: mp4, mov

• Maximális fájlméret: 4 GB

• Ajánlott képméret:  

1080 x 1920 képpont

• Felbontás: 720p

• Videó hossza: 15 másodperc

Carousel Hirdetések

A  carousel hirdetések lehetővé teszik a hirdetők számára, hogy célközönsé-

güket több mint egy kreatív anyaggal érjék el. Ossz meg egy integrált törté-

netet, több terméket vagy egy egymásra épülő narratívát ezzel a sokolda-

lú hirdetési formátummal. Az Instagram Carousel hirdetésekkel egyszerűen 

és zökkenőmentesen több terméket mutathatsz be, és ezzel együtt olyan 

történetet mondhatsz el egynél több kép vagy videó felhasználásával,     

amely végső soron felkelti a felhasználó figyelmét. Használd ezt a formá-

tumot, ha a célod, hogy célközönségednek bemutathasd vállalkozásod, 

márkád vagy terméked.

Stories Hirdetések

Amikor Stories-hirdetést hozol létre, lényegében fényképet vagy vi-

deót osztasz meg. Ezek integrálódnak a többi felhasználó által készí-

tett Stories folyamába, amelyeket a célközönséged követ. A Stories  

továbbá az üzleti fiókok számára „swipe up“ lehetőséget kínál, ame-

ly lehetővé teszi egy link megosztását a nézővel. A felhasználóknak 

egyszerűen csak felfelé kell húzniuk az ujjukat a képernyőn, hogy 

eljussanak oda, ahová szeretnéd, legyen az egy blogbejegyzés, 

termékoldal vagy céloldal. Az Instagram Stories hirdetés nagyszerű 

módja annak, hogy bevond közönségedet, és emlékeztessed őket 

az ajánlataidra.


